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emlyon junior conseil est, depuis sa création en 1972, l’unedes Junior-
Entreprises les plus reconnues et expérimentées de France. Nous
réalisons chaque année plus de 200 études afin de répondre aux
problématiques rencontrées par nos clients, qu’ils soient de grands
groupes internationaux, des PME, des établissements publics ou des
entrepreneurs.

Grâce à une formation d’un an et demi au sein de l’association, nous
mettons au service de nos clients notre expérience et nos compétences
en marketing, communication, entrepreneuriat et finance.

Notre mot d’ordre:la satisfaction client.

Nos clients peuvent également compter sur l’excellence académique
de nos intervenants, de nos certifications et nos labels qui attestent
de notre sérieux et de notre professionnalisme.

Présentation
d’emlyon junior conseil

L’ÉQUIPE 2024
D’EMLYON JUNIOR  
CONSEIL
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•Avec 1 an d’expérience 
professionnelle minimum

Rapport qualité/prix

•Un rapport qualité/prix  
imbattable dans le milieu  
du conseil

•Un taux horaire bien  
inférieur aux taux horaires  
des consultants juniors des  
cabinets de conseil

Adaptabilité

•Nos études sont menées  
chaque année dans plus de  
35 secteurs différents

•Sur 1200 étudiants en  
Master 2, nous sommes sûrs  
de pouvoir trouver le profil le  
plus adapté à votre besoin et  
votre secteur

Disponibilité

•20 chefs de projets disponibles  
en permanence pour répondre  
à vos besoins

•Des équipes construites en  
fonction de vos besoins et de  

vos contraintes

Expertise

1200 étudiants diplômés :

•Spécialisés dans l’un

des  24 domaines
d’expertise de l’emlyon

business school

Nos atouts
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6

2ème

École de commerce de France
en terme d’employabilité des étudiants

6
Campus dans le monde

6900
Étudiants disponibles pour travailler
sur nos missions

121
Nationalités différentes chez
les étudiants

193
Universités partenaires sur  
5 continents

emlyon junior  
conseil, c’est :

Bénéficier des ressources  

documentaires de l’école

•Informations de secteurs et de marchés: Xerfi, Statista, BSC...
•Informations financières: Cap Financials, Orbis M&A, Factiva...
•Presse généraliste et spécialisée: Cairn, EBSCO, Emerald insight...

Pouvoir s’appuyer sur tout un réseau

•38 600 alumnis de l’emlyon,dans 130 pays
•800 anciens d'emlyon junior conseil
•170 professeurs et enseignants-chercheurs  
de renommée internationale

Plus de 50 ans d’expérience

•Une vision jeune et challengeante sur les enjeux stratégiques 
et tendances de marché

•70% des entreprises du CAC 40 nous ont fait confiance
•Chaque année, plus de 50 entrepreneurs nous choisissent pour 
les accompagner dans leur projet de création d’entreprise



Nos domaines  
d’expertises

Les différentes expertises sectorielles dispensées par les cours de l’emlyonbusiness school nous
permettent de pouvoir nous adapter à tous vos secteurs. Nous assignerons à votre besoin le chef
de projetet l’équipede consultants les plus familiers avec votre domaine d’activité et vos enjeux.

Transport &  

logistique

Finance

Industrie

Conseil NTIC
Grande 

distribution

EnergieImmobilier

NTIC
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Recherche Documentaire & Veille

Objectif :connaître le marché et ses acteurs

Une étude documentaire permet – en synthétisant l’état
de la recherche actuelle – d’analyser le maillage
concurrentiel, les forces en présence et les interactions.
L’état des lieux du marché, les tendances attendues et les
possibles innovations sont disponibles sur les bases de
données accessibles à notre Junior Conseil.

Enquête Quantitative

Objectif : tester une offre / image de marque

Une enquête quantitative implique l’administration de
questionnaires quantitatifs par la présence physique
d’enquêteurs ou par voie téléphonique. Cette collecte de
données mène à une analyse qui permet de définir une
clientèle et un positionnement.
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Focus Group

Objectif : tester ou élaborer une nouvelle offre

Les focus group sont des ateliers qui rassemblent 5 à
10 personnes et visent à mener une conversation sur
des thèmes clés avec des individus ciblés et hors de la
cible. La richesse des focus group vient de la diversité des
opinions.

Analyse financière

Objectif :donner du sens aux données financières

Les analyses et valorisations financières permettent
d’extraire les forces et faiblesses d’une entreprise.
Cette dernière peut être orientée interne pour l’analyse
d’un projet ou de l’entreprise cliente, ou à l’externe avec
l’analyse concurrentielle. Les analyses financières nous
permettent de relever des signaux faibles qui peuvent
avoir été omis par une analyse « stratégique ».

Enquête Qualitative

Objectif : comprendre les attentes de la cible

Une enquête qualitative se base sur des entretiens
qualitatifs avec des individus ciblés pour les qualités
définies avec le client. L’échange a lieu au téléphone ou
en face-à-face et dure entre 30 minutes et 1heure.
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Conseil en stratégie RSE

Objectif : réduire l’impact environnemental

Cette prestation implique l'accompagnement des 
entreprises dans l'élaboration et la mise en œuvre de leur 
stratégie de Responsabilité Sociale des Entreprises. 
L’emlyon junior conseil aident les entreprises à identifier 
les enjeux sociaux, environnementaux et sociétaux 
pertinents pour leur activité. 

Nos domaines  
de compétence
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RSE

• Évaluation des risques sur l’activité
• Impact Business d’une stratégie RSE
• Transition aux normes légales
• Étude de double matérialité

Marketing

• Plan de communication
• Étude de satisfaction externe
• Stratégie marketing
• Étude de positionnement

Entrepreunariat

• Pitch deck

• Business Plan

• Étude de faisabilité
• Étude d’implantation

Services numériques

• Dévelopmment Web
• Design
• Branding (identité de marque)
• SEO (référencement)
• Applications mobiles

Terrain

• Étude quantitative
• Étude qualitative
• Focus group

• Sourcing de prospects

Stratégie

emlyon junior conseil
vous accompagne dans vos projets
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Finance

• Audit
• Analyse financière
• Due-Diligence M&A

• Plan de financement

Ressources humaines

• Satisfaction interne
• Stratégie de recrutement
• Sourcing de profils

• Étude de marché
• Benchmark

• Veille concurrentielle
• Définition de la stratégie



La garantie d’un  
service de qualité

Suivi Qualité Un audit annuel

• Audit financier
•Audit stratégique
•Audit du management de la qualité

ISO 14001 - RSE

ISO 9001 - Management

Certification par 

le Bureau Veritas

Chacune des missions d'emlyon junior conseil est aussi  
supervisée par un responsable qualité. Ce dernier est le 
garant de la qualité des prestations fournies par notre 
structure.

Aucun document ne quitte la Junior-Entreprise sans son 
approbation, de laprésente convention d’étude au rapport 
final. Outre la supervision et le suivi de l’étude en cours, il 
est chargé de sensibiliser le chargé d’étude aux enjeux 
qualité d’emlyon junior conseil.



Slides issues d’un livrable de 210 pages

Exemple de livrable d’étude de marché
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Slides issues d’un livrable de 55 pages

Exemple de livrable de business plan 
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Slides issues d’un livrable de 64 pages

Exemple de livrable de benchmark RSE



Slides issues d’un livrable de 38 pages

Exemple de livrable de retraitement statistique
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Slides issues d’un livrable de 65 pages

Exemple de livrable d’étude de notoriété
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Nos références  
d’études menées avec  
des acteurs majeurs



Industrie



Réalisation d’une  
étude quantitative
pour Sanofi Pasteur

C adre de l’étude :

Dans le cadre de sa transformation digitale, SANOFI développe deux
services à destination des pharmacies :un CRM ainsi qu’une plateforme
de commande B2B.

Le CRM est à destination du commercial, et lui permettrait de centraliser
le suivi et la gestion de l’activité de l’officine. La particularité étant que
ce dernier ne serait disponible qu’en ligne. Ainsi, le projet s’inscrit dans
un véritable enjeu de connectivité en Pharmacie.
La plateforme B2B est à destination du pharmacien et permettrait de
centraliser entre-autres, l’ensemble des prises de commandes, des
contrats et des factures. Cette plateforme ne serait également que
disponible en ligne.

Avant de se lancer, SANOFI souhaite évaluer le potentiel de ces solutions
digitales auprès d’unlargepanel de pharmacies dans lebutde positionner
son offre.

C’est dans ce cadre que SANOFI fait appel à emlyon junior conseil pour
réaliser une étude de potentialité afin de valider l’adéquation de l’offre
avec la réalité du marché

Méthodologie appliquée :

•Administration de 1371 questionnaires en physique dans 3 villes 
différentes (Paris, Lyon, Marseille)

•Retraitement et analyse des questionnaires présenté en physique.

Cette mission a été réalisée en 3 semaines par 44 enquêteurs.
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Conseil



C adre de l’étude :

Bain & Compagny a fait appel à emlyon junior conseil pour travailler
sur une due diligence stratégique buy-side pour une entreprise d’une
valeur de 800m€ :nous avons sourcé puis interrogé 78 commerces de
l’entreprise en 72h. Chaque commerce a été étudié selon 25 critères
sélectionnés en collaboration avec Bain & Company. Emlyon junior
conseil a également accompagné Bain & Company sur l’analyse de
ces observations. Le rendu final a présenté les résultats en incluant
un mapping des commerces visités et des analyses basées sur les
différents critères, afin d’obtenir un rendu impactant et synthétique.

Méthodologie appliquée :

•Recrutement et briefing de 24 enquêteurs
•Réalisation de 78 visites auprès des commerces du groupe sous 
le modèle des clients mystères ;

•Présentation du rapport d’analyse à Bain & Compagny afin 
qu’il soit intégré à la due diligence.

Au total, cette mission a nécessité :24 intervenants

Réalisation d’une  
étude de marché
pour Bain & Company

dans 25 départements différents.
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Réalisation d’une étude de terrain 

pour le Boston Consulting Group

22

Cadre de l’étude :.

Avec plus 8 000 consultants présents dans 51 pays, Boston 
Consulting Group (BCG) est l’un des trois leaders du conseil en 
stratégie dans le monde. Le bureau de Paris compte 500 
consultants qui réalisent une diversité de missions dans les 
domaines d’expertise du cabinet (aéronautique, finance, industrie 
4.0, retail, santé, technologie, numérique, etc.) afin de répondre 
aux problématiques rencontrées par leurs clients.

L’objectif de cette mission est de mieux cerner ce que les 
courtiers d’assurances pensent des services de leur client, en tant 
que fournisseur en assurance, et d’identifier des perspectifs de 
croissance.

Pour mener à bien cette étude client, BCG souhaite réaliser une 
campagne d’appels massive auprès de courtiers d’assurances 
ciblés, sur une courte durée. L’objectif est d’atteindre au minima 
30% de taux de réponses auprès des 15 000 cibles en moins de deux 
semaines.

Méthodologie appliquée :

• Briefing des enquêteurs lors d’un kick-off meeting pour s’assurer du bon 

déroulement des appels

• Administration de 2000 questionnaires soit un volume de 6700 appels 

auprès de courtiers en Assurances

• Extraction et envoi des données brutes

• Retraitements statistiques et analyse des questionnaires

Cette mission a été réalisée en 2 semaines par 59 enquêteurs et 

2 analystes.
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Cadre de l’étude :

EDF est une entreprise française détenue à 100% par l’Etat. Il s’agit du premier producteur et 
du premier fournisseur d’électricité en France et en Europe. L’équipe d’EDF UNITEP est en 

charge du développement d’un logiciel qui permettra de gérer les données des employés sur les 
infrastructures. Ce logiciel sera hébergé par les serveurs internes d’EDF UNITEP et devra 
répondre à un cahier des charges précis. Il s’agit de gérer des éléments comme le matériel ou 

les numéros de téléphone par exemple.

Il est donc question d’étudier précisément les fonctionnalités de chaque logiciel disponible sur 
le marché et son coût d’implémentation afin de déterminer s’il est préférable pour EDF 
UNITEP de développer son propre logiciel ou de se tourner vers un logiciel existant.

Méthodologie appliquée :

• Recherche documentaire sur les progiciels utilisés par les entreprises en France et à l’étranger 

et benchmark des progiciels disponibles sur le marché pour la gestion du réseau 4G privé d’EDF 

Recherches des canaux les plus intéressants pour collecter les informations ;

• Analyse des compétences requises pour la mise en place et la gestion efficace d'un réseau 4G 

privé, en tenant compte des spécificités techniques et des exigences de sécurité propres à EDF ;

• Synthèse des recherches documentaires et du benchmark.

Au total, cette mission a nécessité: 1 analyste durant 5 semaines.

Réalisation d’un benchmark
pour EDF



Cadre de l’étude:

Enedis, anciennement ERDF est une filiale d’EDF chargée de la gestion
et de l’aménagement de 95% du réseau de distribution d’électricité en
France.La formation, en lien avec le projet industriel de l’entreprise est
une facette importante d’Enedis qui représente 1,6 millions d’heures,
23 000 stagiaires par an et 6 campus sur le territoire national.

Enedis souhaitait moderniser et challenger le modèle existant afin
de proposer un service 4 étoiles qui permettrait aux stagiaires de se
focaliser sur les formations sans avoir à se préoccuper de l’organisation
externe de ce stage. Enedis a donc fait appel à emlyon junior conseil
afin de réaliser un plan de progrès

Méthodologie appliquée :

•Conduite de 10 entretiens qualitatifs auprès de responsables 
de département campus formation d’entreprises similaires

•Administration de 380 questionnaires quantitatifs auprès 
de stagiaires des 6 campus,

•Elaboration de “profils-types” à partir des données obtenues 
et seconde vague d’entretiens qualitatifs et quantitatifs

•Présélection de 3 prestataires par service et troisième 
vague d’entretiens qualitatifs

•Réalisation d’une synthèse d’étude comprenant
des recommandations opérationnelles, plan financier 
et étude des risques.

Cette mission a été réalisée en 9 semaines par 13 intervenants

25

Réalisation d’une  
étude de marché
pour ENEDIS



Grande distribution



Réalisation d’une  
étude quantitative
pour Carrefour

27

C adre de l’étude :

Créé en 1959 à Annecy, le groupe Carrefour est aujourd’hui un des 

leaders mondiaux de la grande distribution. Le groupe Carrefour compte 12

300 enseignes réparties dans plus de 30 pays.

Carrefour a lancé un nouveau service intitulé « Drive piéton ». Ce service

propose aux citadins de profiter en plein cœur de la ville d’un point de

retrait drive via les carrefours city. Il permet notamment aux clients des

carrefours city de bénéficier des prix et du large choix de produits des

hypermarchés Carrefour.

Dans le cadre du lancement de ce nouveau service à Lyon , Carrefour

souhaite connaître le ressenti des utilisateurs «Drive piéton». L’objectif est

d’évaluer la satisfaction des utilisateurs de ce service, de savoir si un tel

service influence la fréquentation des magasins Carrefour city et les

habitudes de consommation des clients. Dans ce cadre, Carrefour fait

appel à emlyon junior conseil pour la réalisation d’une étude de

satisfaction sur le nouveau service «Drive piéton».

Méthodologie appliquée :

•Administration de questionnaires en physique dans plusieurs 

magasins carrefour à Lyon

•Analyse des questionnaires, recommandation stratégiques et

rédaction du rapport final

Cette mission a été réalisée en 7 semaines par 1analyste

et 8 enquêteurs.
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Réalisation d’un business plan 
pour Natur’Ethique

29

Cadre de l’étude :
Natur’Ethique est un groupe qui propose aux exploitants agricoles 
une nouvelle manière de cultiver à travers une méthodologie 
innovante. Fort de 20 ans de recherche et développement, 
l’entreprise propose une méthodologie inédite qui se base sur une 
approche globale : l’équilibre naturel précaire liant eau, sols, plantes 
et animaux. L’entreprise développe et met ainsi à disposition les 
outils nécessaires au maintien de ces équilibres pour une agriculture 
plus saine, durable et rentable.

Méthodologie appliquée :

• Recherche documentaire sur le marché agricole ;

• Réalisation d’un benchmark de la concurrence ;

• Définition du business model ;

Ø Elaboration d’une stratégie marketing ;

Ø Elaboration d’une stratégie de lancement ;

• Réalisation des projections financières :

Ø Plan de financement ;

Ø Hypothèses de croissance et leviers de développement ;

Ø Bilan prévisionnel ;

Ø Compte de résultat prévisionnel ;

Ø Tableau de flux de trésorerie.

Cette mission a été réalisée en 6 semaines par 2 analystes.
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Réalisation d’une  
étude quantitative
pour Vinci Construction

C adre de l’étude :

VINCI ConstructionGrands Projetsconçoit etréalisepartoutdans lemonde
de grands ouvrages de génie civil etde bâtiment. VINCI Environnement,
filiale d’Entrepose intégrée fin 2020 à la Division des Grands Projets, se
positionne sur la valorisation des déchets et la production d’énergies
propres en France comme à l’international.

Aujourd’hui, suite au repositionnement en internede VINCI Environnement
comme une filiale à part entière de VINCI Construction Grands Projets,
l’enjeu est d’en faire un atout générateur de croissance ;ceci afin de
répondre à la fois aux exigences environnementales de l’ensemble des
parties prenantes de VINCI. Il s’agit ainsi de comprendre comment VINCI
Environnement peut devenir une filiale porteuse en s’appuyant sur ses
forces et en palliant ses faiblesses notamment grâce au développement
de nouvelles expertises. Pour cela, VINCI Environnement a besoin
de détecter de nouvelles opportunités de marchés en France et à
l’international et d’élaborer un plan stratégique pour se positionner
sur ces opportunités.

Méthodologie appliquée :

•Etat des lieux de VINCI environnement
•Une détection des opportunités sur les marchés actuels, nouveaux 
et futurs ainsi que d’éventuels financements dans les secteurs de 
la valorisation des déchets et des énergies propres

•Un plan d’action stratégique pour repositionner et développer 
VINCI Environnement en fonction de ses ressources et capacités 
sur ces opportunités en France et à l’international

Cette mission a été réalisée en 14semaines 
par 3 analystes et 24 enquêteurs.

31



Autres



Cadre de l’étude :

Salomon est une entreprise française fondée en 1947 à Annecy et spécialisée dans la 

création et la commercialisation d’équipements sportifs (running, freeride & touring, hiking 

& mountaineering, ba alpine racing, snowboard and nordic). Salomon a notamment 

développé de nombreux labels technologiques comme le label Contagrip. La technologie 

Contagrip de Salomon a notamment été présente sur la Salomon S-Lab Sense, la chaussure 

conçue en collaboration avec Kilian Jornet. La technologie Contagrip permet de produire les 

semelles de chaussures de running, de trail running mais aussi de chaussures de hiking, 

backpacking et d’alpinisme.

Méthodologie appliquée :

• Elaboration du listing grâce à Lusha, Linkedin, 

• Paramétrage en anglais et en allemand du questionnaire et saisie sous Qualtrics

• Administration et saisie de 120 questionnaires (30 pour chaque sport) en France, 
en Allemagne, en Autriche et aux États-Unis

• Retraitements statistiques et analyse

Au total, cette mission a nécessité: 1 analyste durant 5 semaines.

Réalisation d’une étude de marché internationale 

pour Salomon
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Cadre de l’étude :

Arkema est un grand groupe chimique français expert en science des matériaux. Arkema 
développe, produit et commercialise des matériaux à forte valeur ajoutée dans plus de 55 
pays dans le monde. Le groupe compte plus de 21 000 salariés pour un chiffre d’affaires 

de 11,5 milliards d’euros en 2022.Ayant pour ambition de conserver et de renforcer sa 
position de « pure leader » des matériaux de spécialités d’ici 2024, Arkema ne cesse de 
se transformer et de faire évoluer son portefeuille d’activités.

Cette réorganisation de son activité sous-entend, par conséquent, une transformation de 
son organisation interne. Afin d’assurer d’une vision à 360° sur son environnement, 
Arkema souhaite obtenir régulièrement une analyse des actualités liées au digital pour 

les thématiques Chimie et BtoB.

Méthodologie appliquée :

• Identification des types d’informations intéressantes pour le département de 
transformation digitale de chez Arkema

• Recherches des canaux les plus intéressants pour collecter les informations

• Analyse des informations les plus pertinentes

• Production de 6 newsletters (à raison de 2 par mois) en anglais et français

Au total, cette mission a nécessité: 1 analyste durant 12 semaines.

Réalisation d’une veille numérique

pour Arkema
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Cadre de l’étude :

Edenred faisait face à une hausse de la concurrence : remplacement progressif des 

tickets papier par des cartes électroniques, Fintech qui disruptent le marché. 

Edenred avait donc  pour  objectif de  pérenniser ses parts de marché et  d’estimer 

celles de  la  concurrence, notamment au sein du middle market, des PME et des TPE, 

des strates difficilement évaluables sans enquête terrain.

C’est dans ce cadre qu’Edenred a fait appel à emlyon junior conseil pour 

effectuer une étude de notoriété  de  l’entreprise  au  sein  du marché des titres 

restaurants en ciblant les PME et TPE.

Méthodologie appliquée :

• Recherche documentaire sur les marché des tickets restaurants

• Elaboration d’un listing de 27 000 PME en France

• Administration de 2000 questionnaires auprès de PME/TPE dans toute la France tout 

secteur confondu

• Analyse des questionnaires

• Rédaction d’un rapport final clé en main

Réalisation d’une étude de notoriété

pour Edenred

20 octobre

Cette mission a été réalisée en 8 semaines par 30 enquêteurs et un analyste.



E-Mail :

contact@emlyonjuniorconseil.com

Téléphone :

04 72 1858 78

Adresse :

23 Avenue Guy de Collongue  
69130 Écully

Site web :

www.emlyonjuniorconseil.com

Contactez-nous
Nos équipes sauront se mobiliser

dans les meilleurs délais pour répondre  
à vos interrogations.

Envoyer un E-Mail Nous rendre visite

Calendly:

https://calendly.com/contact
-45o/30min?month=2024-03

mailto:contact@emlyonjuniorconseil.com
http://www.emlyonjuniorconseil.com/
https://calendly.com/contact-45o/30min?month=2024-03
https://calendly.com/contact-45o/30min?month=2024-03

